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Obiettivi formativi:

L’obiettivo formativo del corso di Graphic Design |l € permettere a studentesse e studenti di
raffinare le conoscenze teorico-pratiche acquisite, aggiungerne di nuove, confrontarsi con un
numero crescente di tematiche nell’area del progetto e sviluppare una maggiore autonomia di
lavoro.

Senza restare ancorati agli strumenti specifici, durante il corso di Graphic Design Il si insiste
sull'importanza del lavoro di gruppo, valorizzando le peculiarita dei singoli e rispettando
puntualmente brief e deadline.

Studentesse e studenti troveranno la quadratura del cerchio tra le piu pragmatiche esigenze del
progetto e la fondamentale capacita di sperimentare liberamente all’interno della materia.

Risultati attesi:

Al termine del corso di Graphic Design ll, studentesse e studenti dovranno dimostrare di essere in
grado di produrre in autonomia creativa messaggi ed elaborati di comunicazione visiva e di
comprendere i possibili € principali impieghi della disciplina all’interno dello scenario
contemporaneo.

Modalita di svolgimento:

Il corso ¢ teorico-pratico e si articola attraverso I’erogazione di lezioni frontali e momenti
laboratoriali, entrambi in presenza.

Durante lo svolgimento del corso, saranno proposte - a cadenza regolare - diverse esercitazioni
pratiche che costituiranno un primo nucleo per la valutazione a cui si affianchera, dall’inizio del
primo semestre, un progetto conclusivo, da sviluppare individualmente prima dell’esame.

Attraverso la piattaforma Google Classroom saranno messi a disposizione di studentesse e
studenti materiali condivisi a lezione, testi e istruzioni delle esercitazioni periodiche e altri
contenuti di approfondimento (Link utili, Testi di riferimento, ecc).

1di3


mailto:e.cavazzuti@accademialigustica.it

Contenuti e programmazione:

—

IL CICLO DEL LAVORO:
Lavorare all’interno di un gruppo;
Il concetto di Milestone;
Leggere e seguire un Gantt di progetto.

. CARATTERI TIPOGRAFICI:

Stili, famiglie e super-famiglie;
Come abbinarli;

. COLORI:

Creare una palette funzionale;
Esempi di modelli colore.

. IMMAGINI/FOTO/ILLUSTRAZIONI:
Foto-ritocco e foto-illustrazione: I'uso in comunicazione;

Cenni di Art Direction.

. CARTA:

Piegature;
Allestimenti;
Confezione.

. LORGANIZZAZIONE DELLO SPAZIO:

Gabbie Grafiche e Grid System;
Progettare un format grafico.

. MARCHI, LOGOTIPI E BRANDING:

Progettare un sistema di identita visiva;
Progettare un Manuale del Marchio.
Cenni di Branding: da marchio a marca;

. GLI SPAZI DELL'IMPAGINAZIONE:

Brochure;

Calendari;

Packaging e Fustelle;
Editoria.

. GLI ATTORI DEL PROGETTO GRAFICO:

Esecutivista;
Direttore Creativo;
Account;
Copywriter.

10. QUANTIFICARE | COST!:

Preventivi e consuntivi;
La supervisione della fase produttiva.

11. PORTFOLIO:

Comporre un portfolio personale efficace.
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Materiale didattico:

Si suggerisce I'acquisto di un taccuino/quaderno per schizzi rilegato, formato A4, pagine bianche,
ad alta grammatura e matite tra HB e 2B.

Prerequisiti:

Avere la disponibilita d’uso di un computer con Adobe Creative Suite (lllustrator, InDesign,
Photoshop).

Modalita di verifica del profitto:

Il profitto verra verificato attraverso la frequenza alle lezioni, la corretta consegna nei tempi
indicati delle esercitazioni, la consegna e la discussione di un progetto conclusivo individuale. II
progetto conclusivo deve essere preventivamente concordato con il docente e revisionato
prima dell’esame.

Testi di riferimento Obbligatori:
“Figure” « Riccardo Falcinelli « Einaudi Editore

Testi Facoltativi:

“Visus” + Riccardo Falcinelli » Einaudi Editore

“Guardare. Pensare. Progettare” « Riccardo Falcinelli + Stampa alternativa & Graffiti
“Filosofia del Graphic Design” « Riccardo Falcinelli » Einaudi Editore

“Il canone Vignelli” «+ Massimo Vignelli + Postmedia Books;

“Grid Systems in Graphic Design” + Josef Muller-Brockmann « Arthur Niggli;

“La forma della carta” - Fedrigoni;

“Sei cappelli per pensare. Manuale pratico per ragionare con creativita ed efficacia”
“ll glossario del brand. Termini, significati e usi” « J. Swystun + EGEA;

“Brand identikit. Trasformare un marchio in una marca” « Gaetano Grizzanti * Lupetti;
“Invertising. Ovvero, se la pubblicita cambia il suo senso di marcia” * Paolo labichino « Guerini e
Associati;
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