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OBIETTIVI DEL CORSO:

Il corso vuole incrementare le competenze necessarie per costruire un brand 
personale forte e riconoscibile, presentare in modo efficace il proprio lavoro 
attraverso CV e portfolio, e navigare con sicurezza le piattaforme digitali per 
promuovere la propria attività artistica.
Le competenze acquisite potranno inoltre risultare utili per implementare pro-
getti di promozione di clienti che hanno necessità di promuovere la loro im-
magine personale come brand.

PROGRAMMA DEL CORSO:

Introduzione alla Progettazione della Professionalità
• 	 Cos’è la Progettazione della professionalità?
	 Definizione e importanza del personal branding nel settore delle arti visive.
	 Differenze tra branding personale e branding aziendale.
• 	 Costruzione dell’Identità Professionale
	 Identificazione dei punti di forza e degli obiettivi professionali.
	 Autovalutazione delle competenze e delle esperienze artistiche.
	 Creare una narrazione coerente e autentica del proprio percorso.

Curriculum Vitae e Portfolio
• 	 Progettazione del Curriculum Vitae
	 Struttura e formati del CV per artisti e professionisti visivi.
	 Personalizzazione del CV per diverse opportunità lavorative o collaborazioni.
	 Errori comuni da evitare e best practices.
• 	 Creazione e Presentazione del Portfolio
	 Selezione delle opere e dei progetti più rappresentativi.
	 Organizzazione e layout del portfolio: digitale vs. fisico.
	 Descrizioni efficaci.
	 Utilizzo di piattaforme online per la creazione di portfoli 
	 (Behance, Adobe Portfolio, Wix, ecc.).

Comunicazione e Marketing per artisti e professionisti visivi
• Principi di Comunicazione e Marketing
	 Strategie di comunicazione per promuovere la propria attività artistica.
	 Dall’identità visiva alla voce comunicativa su diversi canali e media.
	 Costruzione di una presenza online forte e riconoscibile.
	 Promozione e relazioni pubbliche | networking e collaborazioni.
	 Scrittura di comunicati stampa e gestione dei contatti con i media.



Digital media e piattaforme online
• 		 Piattaforme Digitali maggiormente in uso 
		 Analisi delle principali piattaforme digitali per la promozione artistica 
		 (Instagram, YouTube, LinkedIn, TikTok, ecc.).
	 Strategie per massimizzare la visibilità e l’engagement.
	 Creazione e gestione di contenuti visivi per i social media.
	 Studio delle tendenze emergenti e delle future evoluzioni dei media digitali. 

Analisi di case study di artisti.

• 	 Gestione della Presenza Digitale
	 Monitoraggio delle performance online e utilizzo di strumenti di analisi.
	 Protezione dell’identità digitale e gestione delle crisi di reputazione.

Workshop pratici e progetto Finale
• 	 Esercitazioni sulla creazione di CV e portfolio personalizzati.
	 Simulazioni di colloqui e presentazioni professionali.

• 	 Sviluppo di un progetto di branding personale completo, che includa CV, 
portfolio e piano di comunicazione digitale.

	 Sessioni di revisione dei progetti sviluppati von coinvolgimento di Aziende 
del settore della comunicazione. 

MODALITÀ DI VALUTAZIONE:

Partecipazione attiva alle lezioni: 20%

Progetto finale: 60%

Esame finale con domande su argomenti trattati: 20%

BIBLIOGRAFIA DI RIFERIMENTO
(i libri saranno a disposizione a lezione se non presenti in biblioteca):

“Come creare un portfolio e trovare lavoro” di Fig Taylor

“Neuro Marketing” di Francesco Mariani

“The Practice” di Seth Godin

“La mucca viola” di Seth Godin


