




MODULO 1-  FONDAMENTA E VISIONE  
         LEZIONE 1: L'ART DIRECTOR E LA "COPPIA CREATIVA" 

              LEZIONE 2: IL PANTHEON DEI MAESTRI (MENTORSHIP)

 

MODULO 2 -  METODO E STRATEGIA 
            LEZIONE 3: LA PROGETTAZIONE COME TECNICA (IL WORKFLOW) 

             LEZIONE 4: CREATIVITÀ APPLICATA E PENSIERO LATERALE 

 

MODULO 3 - IDENTITÀ E ARTEFATTI 
            LEZIONE 5: DAL SEGNO AL MARCHIO 

              LEZIONE 6: BRAND IDENTITY E CORPORATE MANUAL 

 

  MODULO 4 - EDITORIA e  PRODOTTO 
    LEZIONE 7: IL PROGETTO EDITORIALE (LIBRO E COPERTINA) 

     LEZIONE 8: PACKAGING E VISUAL MERCHANDISING 

 

 MODULO 5 - PRESENTAZIONE DEL TEMA d’ANNO:  
                        la COMUNICAZIONE SOCIALE   

 LEZIONE 9: FONDAMENTI della COMUNICAZIONE SOCIALE     

 LEZIONE 10: PRESENTAZIONE degli ARGOMENTI per il PROGETTO d’ANNO  

                        e DEFINIZIONE del TEMA  per CIASCUNO STUDENTE 

 

MODULO 6 - I FORMATI DELLA COMUNICAZIONE   
LEZIONE 11: IL MANIFESTO E IL POSTER 

LEZIONE 12: ADVERTISING E STRATEGIA DI MARCA 

 

MODULO 7 - MOVIMENTO E SINTESI FINALE 
                        LEZIONE 13: ART DIRECTION PER IL VIDEO 

 

                     MODULO 8: PROJECT WORK FINALE (laboratorio) 
         LEZIONI 14-e 15 SVILUPPO, REVISIONE e IMOAGINAZIONE TEMA d’ANNO 
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