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ABSTRACT 

ITALIANO 

Il corso sviluppa le competenze della figura dell'art director, regista della 

comunicazione strategica. 

Integrando le dinamiche di Marketing e Brand ldentity, si guiderà lo studente 

nella gestione del progetto visivo: dal brief all'esecutivo. 

Focus specifico sarà dedicato alla Comunicazione Sociale: i suoi diversi 

linguaggi, i toni di voce e il guerrilla marketing, saranno tema di studio 

per l'elaborato finale. Attraverso lo studio di prodotti editoriali, pubblicitari e 

inerenti il visual design si svilupperanno gli strumenti per operare nel sistema 

d'impresa. 

Software consigliati: Al, PS, ID (ADOBE}, Procreate. 

INGLESE: 

The course develops the skills required for the role of Art Directo in strategie 

communication. By integrating the dynamics of Marketing and Brand ldentity, 

students will be guided through the management of a visual project: from the 

initial brief to the final production.A specific focus will be dedicateci to Socia I 

Communication: its diverse languages, tones of voice, and guerrilla marketing will 

be the core themes of the final project. Through the study of editoria I, 

advertising, and visual design products, students will develop the necessary tools 

to operate within the corporate system. 

Recommended Software: Al, PS, ID (ADOBE}, Procreate. 

APERITIVO 

un punto di mnnro e mcu.o di dolce 
digestivo 

Ma,co Antonello 



MODULO 1-  FONDAMENTA E VISIONE 
 LEZIONE 1: L'ART DIRECTOR E LA "COPPIA CREATIVA" 

 LEZIONE 2: IL PANTHEON DEI MAESTRI (MENTORSHIP)

MODULO 2 -  METODO E STRATEGIA 
 LEZIONE 3: LA PROGETTAZIONE COME TECNICA (IL WORKFLOW) 

 LEZIONE 4: CREATIVITÀ APPLICATA E PENSIERO LATERALE 

MODULO 3 - IDENTITÀ E ARTEFATTI 
 LEZIONE 5: DAL SEGNO AL MARCHIO 

 LEZIONE 6: BRAND IDENTITY E CORPORATE MANUAL 

 MODULO 4 - EDITORIA e  PRODOTTO 
 LEZIONE 7: IL PROGETTO EDITORIALE (LIBRO E COPERTINA) 

  LEZIONE 8: PACKAGING E VISUAL MERCHANDISING 

 MODULO 5 - PRESENTAZIONE DEL TEMA d’ANNO: 
 la COMUNICAZIONE SOCIALE 

 LEZIONE 9: FONDAMENTI della COMUNICAZIONE SOCIALE     

 LEZIONE 10: PRESENTAZIONE degli ARGOMENTI per il PROGETTO d’ANNO 

 e DEFINIZIONE del TEMA  per CIASCUNO STUDENTE 

MODULO 6 - I FORMATI DELLA COMUNICAZIONE 
LEZIONE 11: IL MANIFESTO E IL POSTER 

LEZIONE 12: ADVERTISING E STRATEGIA DI MARCA 

MODULO 7 - MOVIMENTO E SINTESI FINALE 
 LEZIONE 13: ART DIRECTION PER IL VIDEO 

 MODULO 8: PROJECT WORK FINALE (laboratorio) 
 LEZIONI 14 e 15: SVILUPPO, REVISIONE e IMPAGINAZIONE TEMA d’ANNO
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